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sen umgeht, und werden zu mehr Sensibilität 
gegenüber ihrer Umwelt erzogen.“

Sehr gute Resonanz von Teilnehmern 
Die Aktionen der Vereine, die sich beim Tag des 
Hundes präsentierten, wurden sehr gut ange-
nommen. Teilweise kamen bis zu 600 Besucher, 
73 % der Vereine waren mit der Besucherreso-
nanz zufrieden, wie eine Befragung des VDH 
zeigte. Durchschnittlich 100 Besucher konnte 
jeder Verein am Tag des Hundes verzeichnen.

Auch für die Öffentlichkeitsarbeit des VDH 
war die zweite Auflage des Tages des Hundes 
ein großer Erfolg. Unterstützt von einer Ham-
burger Presseagentur und durch die zahlreichen 
Aktivitäten der einzelnen Teilnehmer, konnte 
eine beachtliche Presseresonanz mit großer 
Reichweite erzielt werden.

Hinzu kommen Veröffentlichungen in Fach-
magazinen und im Fressnapf-Journal (Auflage: 
490 000). Der VDH ließ zudem für den Tag des 

Hundes einen Radiobeitrag produzieren, die-
ser erreichte 42 Ausstrahlungen und 2,1 Mil-
lionen Hörer. 
Unterstützt wurde der Tag des Hundes auch 
von zahlreichen Partnerfirmen des Verbandes, 
die den Tag des Hundes bewarben und die 
teilnehmenden Vereine mit Werbemitteln und 
Give-aways für die Besucher unterstützten: 
Royal Canin, Grau Tiernahrung, Fressnapf, 
DEVK,  Eukanuba, Pedigree, Purina, Kosmos 
Verlag, JuliusK9, Intervet, ACV und Novasol.

Weitere Informationen und eine Fotogalerie mit 
Bildern vom Tag des Hundes 2011 finden Sie 
unter www.tag-des-hundes.de

Presseresonanz zum  
Tag des Hundes
Anzahl Veröffentlichungen Internet: 226

Visits (Gesamtzahl): 181 220 936

Anzahl Veröffentlichungen Print: 907

Auflage (Gesamtzahl): 18 465 332

Hunde begeistern den erfolgreichen Schau-
spieler – dies konnte man beim Fototermin 
zum Tag des Hundes sehen.
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